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Sektor nealkoholickcyh napojov si plne uvedomuje svoj zavizok spravat sa
zodpovedne pri predaji a marketingu svojich vyrobkov, osobitne v pripadoch, ktoré sa
tykaju deti do 12 rokov a pdsobenia na Skolach.

Samoregulacné opatrenia umoznili UNESDA a jej clenom priniest zmenu rychlo a
efektivne. Iniciativa priemyslu dopina platnii legislativu a stistredi sa najmi na:

Zavazky k Platforme
EU pre stravovanie Dobrovolné Dobrovolné
telesnu aktivitu a kodexy pre narodné
zdravie urcité kategorie iniciativy po
celej EU

U n e s d o Pre viac informacii navstivte www.unesda.org

Soft Drinks Europe



1. Zavizky k Platforme EU pre stravovanie telesnu aktivitu a zdravie

UNESDA je jednym zo zakladajtcich ¢lenov Platformy EU pre stravovanie, UNESDA ide nad ramec Platformy v oblasti monitorovania zavazkov, a

telesnt aktivitu a zdravie, platformy Eurdpskej komisie mnohych to na ro¢nej baze a pravidelnym menovanim nezavislych tretich stran
zainteresovanych stran zaviazanych k podpore vyvazenej stravy a aktivneho vratane PricewaterhouseCoopers na vykon auditu uskuto¢nenych
Zivotného $tylu prostrednictvom samoregulacie. zavézkov.

V roku 2006 sa UNESDA zaviazala k platforme v oblasti reklamy Na zaklade vysledkov pri monitorovani dodrziavania zavizkov,
a marketingovej komunikécie, informdcii pre spotrebitela a UNESDA dosiahla uspe$nost 82-100% pri jednotlivych zavizkoch.

moznosti vyberu a dostupnosti v EU 28.

Zavazok: Ziadna reklama zamerana na deti do 12 rokov

V roku 2006 sa
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V roku 2010, s ohladom na nové pozn
v oblasti vyvoja digitalnych technologif
rozsah zavizkov rozéiril tak, aby zahrnal aj
socialne média a webové stranky vyrobcov.
Zavézok sa vztahuje na pripady kedy 35% a
viac celkového publika ja deti do

rokov.
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*Zdroj: Xireme InforVAHADCOV ndpojov

Zavazok: Zodpovedné spravanie na
strednych skolach

Na strednych $kolach signatari zaviazku
UNESDA:
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Zavazok: Poskytnut moZnost vyberu a rozmanitost

Signatari zavizku UNESDA ponukaju:

Siroku moznost vyberu roznych typov napojov, s
kalériami alebo bez, tak aby si spotrebitel mohol
vybrat napoj, ktory vyhovuje jeho Zivotnému stylu a
potrebam.

Rozne velkosti a druhy obalov vhodné na
rozlicné prilezitosti, vratane jednorazovych
baleni, ktoré obsahuju len jednu porciu
napoja.

0,

Kalorii

Jedna

l porcia |

Napoje s nizkym Priemerny obsah
obsahom cukru a kalérii v 100 ml

.. ez el Su, nealkoholického
Siroko dostupné a népoja sa v

tvoria takmer poslednych rokoch

0 znizil 0 11,5 %.
30%

vratane plechoviek, PET
*
z napojov predanych 1 1 5 %
na niektorych trhoch ®

flia$ a karténov. 1 5 0 % .
EU*

Zdroj: FAO Statistics: national *Zdroj Canadean
intake survey data

"Gelom opatreni bolo znizit obsah kalorii v nasich produktoch a umoznit spotrebitelovi vybrat si pre
seba napoj $ity na mieru, ktory vyhovuje jeho zZivotnému $tylu a potrebam."

Nealko napoje
tvoria len

3%
z celkového

denného prijmu
kaldrii

3 0 v rokoch 2000-2013 sa

roznych druhov baleni v dostupnost velkosti
rozli¢nych typoch balenia mensich ako
recyklovatelnych 330ml sa zvysila o
obalovych mozZnosti

Zavazok: Informacie o obsahu kaldrii na prednej casti obalu
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energetickej hodnoty na
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jednu porciu

calories

VYZIVOVE INFORMACIE, PRIEMERNE HODNOTY
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2. Samoregulicia vo forme dobrovolnych kédexov pre uréité kategorie

UNESDA vytvorila Kédex ide nad ramec EU legislativy Ziadny marketing na deti

dobrovolné kode re : asignatdrovzavizuje k <. ’ :
XyP : 5 ) Ziadne vzorky ponikané v

oznadovanie a i zodpovednému predajua blizkosti Z$ alebo S§

marketing ! marketingu energetickych napojov,

- Ziadna propagacia alebo
energetickych napojov  : konkrétne: S

tvrdenia odkazujice na
mie$anie s alkoholom

m
Na etiketdch, okrem povinnej informdcie v zmysle platnej EU legislativy

[
,»Vysoky obsah kofeinu. Neodporiica sa detom ani tehotnym a dojciacim . Qa
Zendm“, kodex UNESDA vyzaduje uvadzat informaciu "Pite s mierou”
alebo slova s podobnym vyznamom. 4

3. Dobrovolné iniciativy na narodnej arovni

Strava a zivotny §tyl je v krajinach EU
odlisna, preto st narodné iniciativy
prisposobené miestnej situdcii.
Zameriavaju sa na Specifické problémy a

V krajinach EU 28, vjrobcovia Mnohé z dobrovolnych iniciativ

nealkoholickych napojov podnikli boli prijaté v spolupracias

mnohé proaktivne kroky k v mnohych pripadoch prisposobujt podporou narodnych vlad a sa
zodpovednému spravaniu na trhu. zavizky UNESDA nérodnym vysledkom diskusii s viacerymi
poziadavkam. zainteresovanymi stranami.

Medzi najvyznamnejsie patria:

Zavizky na zniZenie obsahu cukru

a kalorii pomocou reformulicie a Zodpovedné spravanie
zvySenej propagacie napojov so na skolach.
zniZzenym obsahom a bez cukru.

Podpora a propagacia vyvazenej
stravy a aktivneho Zivotného stylu. Ziadny marketing
zamerany na deti do 12
rokov.

"Priemysel nealkoholickych napojov je odhodlany byt sicastou realnych

rieSeni problémov v oblasti verejného zdravia."






